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Fokus pur

Purpur – ist das nachhaltige pure Magazin für Augsburg und Umgebung aus dem Hause liesLotte. 

pur & natürlich    .   echt & authentisch    .   engagiert & werteorientiert
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PUR leben  .   PUR handeln        PUR sein

PUR

 rund um die Leitgedanken Nachhaltigkeit und achtsames Leben

 qualitätsvolle Reportagen über Augsburger Menschen, Projekte, Initiativen und Firmen,  

    die sich für ein solidarisches Miteinander von Mitmenschen und Umwelt einsetzen

 inspirierend für bewusstes und verantwortliches Handeln

 abseits von oberflächlichen Lifestylethemen und Konsum

 Fokus auf puren Werten

 stets konsequent regional

PUR leben – PUR handeln – PUR sein

„Die Erstausgabe hat mich nachhaltig 

beeindruckt. Gemäß dem Motto PUR leben, 

PUR handeln, PUR sein ist die Themenaus-

wahl und -vielfalt sehr gut gelungen. Ich bin 

gespannt auf die Herbstausgabe mit purem 

Leben in Augsburg!“

Eva Weber, Oberbürgermeisterin  
Stadt Augsburg
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PUR leben  .   PUR handeln        PUR sein

PUR

100 % EXPERTENTUM

Purpur hat den umfangreichsten nachhaltigen Veranstaltungskalender der Region.  

Purpur ist unentbehrlicher Wegweiser und Informationsquelle für Augsburg.  

100 % HERZBLUT

Purpur steht für leidenschaftlichen Journalismus.  Ausschließlich selbst recherchierte & geschriebene Artikel.

Purpur steht für nachhaltiges und soziales Engagement.  Plattform für soziale und ehrenamtliche Initiativen.

100 % GELEBTE WERTE

Purpur steht für Werte.  Wertschätzend. Vertrauensvoll. Herzlich.

Purpur steht für Partnerschaft.  Faire, ehrliche und kooperative Zusammenarbeit mit unseren KundInnen.

100 %

fa i r



Menschen pur
 Erwachsene 18 – 99 J.

 werteorientierte Menschen

 Verbraucher, die Wert auf qualitätsvolle, natürliche und hochwertige Produkte legen

 Verbraucher, die faire und nachhaltige Alternativen zum konsumorientierten Lifestyle suchen

 Menschen, die ihr Leben und Handeln reflektieren

 Menschen, die sich auf den Weg machen, das pure Leben wertzuschätzen 

Fakten
Auflage:   15.000

Erscheinung: 2 x im Jahr

Format:   A4

Ausführung:  hochwertiges Umweltpapier in bester 

  Qualität

Druck:   4-farbig 

  in unserer Region produziert

Erscheinung
FRÜHJAHR:     15. April

Anzeigenschluss:     25. März

HERBST:      15. Oktober

Anzeigenschluss:     25. September
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PUR leben  .   PUR handeln        PUR sein

PUR

„Ich gratuliere Ihnen und Ihrem Team ganz 

herzlich zu diesem sehr gelungenen Heft. 

Ich bin begeistert, was Augsburg und die 

Umgebung alles zu bieten hat – und ich dachte 

immer, dass ich wenigstens im Nachhaltigkeits-

bereich gut informiert wäre. Weiter so, 

ich freue mich auf die nächste Ausgabe!“

Sabine Slawik, stellvertretende Landesvor-

sitzende Katholischer Deutscher Frauenbund 

Landesverband Bayern e.V.
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Nähe pur
Purpur wird an circa 500 Verteilstellen in Augsburg Stadt sowie dem engeren Umkreis  

qualitätsvoll ausgelegt. 

    ausgesuchte zielgruppennahe Geschäfte

    Bioläden

    Firmen mit Nachhaltigkeitsgedanken

    Anbieter alternativer Gesundheit

    öffentliche Einrichtungen

    Kulturstätten

    Büchereien 

    Freizeiteinrichtungen
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PUR leben  .   PUR handeln        PUR sein

PUR

VERTEILSTELLEN:

„Wir – der Verein Naturoase e.V in Usters-

bach – möchten Ihnen zunächst ein dickes 

Lob aussprechen: Die Zeitschrift Purpur ist 

ein gelungenes Beispiel dafür, wie Informa-

tionen ansprechend, klar, in tollem „Outfit“ 
präsentiert werden können. Es kamen an 

uns als Verteiler der Zeitschrift nur positive 

begeisterte Rückmeldungen!“

Naturoase e.V. Ustersbach



Aufmerksamkeit pur
Präsentieren Sie Ihr Angebot gerne als klassische Anzeige, siehe Preisliste. 

Idee: Sie haben auch die Möglichkeit, Ihr Angebot und Ihr Unternehmen interessant und lebendig als Advertorial darzustellen.

Fesseln Sie unsere Leser:innen mit einer spannenden Geschichte. Wir unterstützen Sie gern dabei.
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PUR

9PUR leben

Vor den Toren der Fuggerstadt, im Herzen 

des Naturparks Augsburg Westliche Wälder, 

braut die Brauerfamilie Schmid seit über 400 

Jahren in mittlerweile 13. Generation Bier. 

Heute sind es über ein Dutzend Biertypen – 

helle und dunkle, ober- wie untergärige – 

vom Starkbier bis zum Alkoholfreien.

Seit mehr als 50 Jahren kennt man auch die 

hochwertigen Ustersbacher Erfrischungs-

getränke „Wita“ und „Flumi“. Vor fünf 

Jahren wurde ein eigener, 140 Meter tiefer 

Mineralbrunnen geschlagen, die „Wita-

quelle“. Als klassisches Familienwasser 

erfreut sich das „Wasser mit dem Schmet-

terling“ großer Beliebtheit.

Neben dem Bierbrauen liegt in den Genen 

der Familie auch die Liebe zur Natur. Sie zu 

schützen haben sich die Ustersbacher auf 

die Fahnen geschrieben. Ein wichtiger Teil 

der Unternehmensphilosophie ist es daher, 

in handwerklich traditioneller Weise nicht 

nur Biere höchster Qualität zu brauen und 

beste Erfrischungsgetränke herzustellen, 

sondern dies auch so zu tun, dass dabei die 

Natur bestmöglich geschont wird.

Die Ustersbacher Brauerei 

 
Biere & Erfrischungsgetränke 
aus der Region –  
umweltschonend produziert 

Im Sudhaus werden Maische und Würze 

stark erhitzt, später, bei der Reife, wird das 

Bier über Wochen stark gekühlt. Das alles 

kostet Energie und wir haben hier in den 

vergangenen Jahrzehnten fleißig investiert, 

um dieses Zusammenspiel zwischen Kälte 

und Wärme stetig zu optimieren und den 

CO²-Ausstoß der Brauerei zu senken, zum 

Wohle der Natur und damit für die Zukunft 

unserer Kinder.

Im Jahre 2005 wurden auf den Dächern 

erstmals Photovoltaikelemente installiert, 

seit 2012 sind alle Dachflächen bestückt. 

30 % des Strombedarfs der Brauerei können 

damit gedeckt werden. Weitere 60 % kom-

men aus dem 2014 installierten Blockheiz-

kraftwerk. So wird das Stromnetz entlastet, 

die Abwärme wird in einem patentierten 

Speicher aufgefangen und im Sudhaus und 

Technischer Leiter Josef Geh: „Nachhaltigkeit ist 

ein Trend, der wir in unserer Brauerei schon vor 400 

Jahren gesetzt haben.“

Bierbrauer in 12., 13. und 14. Generation: Die Ustersbacher Brauerfamilie mit Kaspar und Claudia Schmid und  

Tochter Stephanie Schmid mit Josef Geh und den Kindern Jesse, Luis und Franziska

Ein Familienbetrieb stellt sich vor

Das Ziel: Die energieeffizienteste Brauerei Deutschlands
bei der Flaschenreinigung genutzt. Rund 

1500 Tonnen des Klimagases CO² sparen 

wir so jedes Jahr ein und generieren eine 

Ersparnis an Primärenergie von rund 30 % 

zum Wohle unserer Umwelt. Dafür wurden 

wir mit dem LEW-Innovationspreis 2015 

ausgezeichnet. Darauf werden wir uns 

aber nicht ausruhen. Erster Braumeister 

Wolfgang Dahnke dazu: „Immer wenn man 

denkt, alles ist ausgeschöpft, findet sich 

eine neue Idee.“ Wie geht´s weiter? Das 

BHKW, das momentan mit Erdgas läuft, soll 

bald schon mit Biogas betrieben werden 

– das mittels einer derzeit im Testbetrieb 

laufenden Anlage aus dem Abwasser ge-

wonnen wird. Ein weiterer Meilenstein in 

Sachen Umweltschutz. Das Ziel der Usters-

bacher Brauerei ist dabei klar definiert: 

Nichts weniger als CO²-Neutralität. 

36 PUR handeln

„Es gab einfach keine leckere Trinkschokolade, die nicht zu zwei 

Dritteln aus Zucker besteht.“ Das haben Lena Landefeld und Ste-

fan Strixner, die beiden Gründer des Start-ups nuraia aus Main-

bach im Wittelsbacher Land festgestellt. „Weißzucker noch da-

zu“, ergänzt Lena. Darum haben sich die beiden daran gemacht, 

eigene Getränkepulver zu entwickeln. Alle basieren auf Kokos, 

dessen natürliche Süße es ermöglicht, weitgehend auf zusätz-

lichen Zucker zu verzichten. Herausgekommen sind vier leckere 

Rezepturen. Unter anderem eine Trinkschokolade – mit 

25 Prozent Zucker statt der üblichen 70 Prozent. „Und zwar 

Kokosblütenzucker“, sagt Lena, „auch weil uns der Geschmack 

genauso wichtig ist wie die Gesundheit.“ 

Damit haben sie direkt den „Food Start-up Award 

2017“ gewonnen. 

www.nuraia.de

Bio-Mie-Noodles mit Buchweizen
1

Auslese purPUR handelnPUR handeln

Natürlich eingewickelt
3

Wenn man durch die Altstadt bummelt 

und aus dem Weltladen ein verlockender 

Kaffeeduft strömt, dann sind dort die 

Kaffeeröster am Werk, die seit 20 Jahren 

ehrenamtlich rösten. Die hochwertigen 

Rohkaffees aus Mexiko, Peru und Äthiopi-

en sind alle bio und fair gehandelt. Davon 

profi tieren alle: Die Kaffeebauern erhalten 

ein sicheres Einkommen, die Umwelt wird 

geschont und Kaffeegenießer trinken Spit-

zenkaffee. Dass es sich um edle Arabicas 

handelt, schmeckt man sofort. Unbedingt 

probieren sollte man den Espresso aus 

Hausröstung, eine Mischung aus äthiopi-

schem Arabica und Robusta aus Tansania. 

Tipp: die eigene Dose mitbringen und den 

Kaffee direkt einfüllen lassen!

Hausgerösteter Kaffee, bio & fair

z.B. Hausröstung Bio-Espresso, 70 % Arabica, 30 % Robusta, 250 g, 5,90 €

Weltladen Augsburg, Weiße Gasse 3, www.weltladen-augsburg.de

Hausröstung: Biokaffee
2

Eine umweltfreundli-

che und natürliche Al-

ternative zu Alu- und 

Frischhaltefolie sind 

die Bienenwachs-

tücher der Schmutter-

taler Imkerei. 

Die Tücher bestehen 

aus reiner Baum-

wolle, 100 Prozent Bienenwachs und Bio-Kokosöl. Durch die 

antibakterielle Wirkung des Bienenwachses bleiben Lebensmittel 

wie Brot, Käse oder Obst und Gemüse – auch angeschnitten – 

länger frisch und appetitlich. Durch die Wärme der Hände wird 

das Wachstuch elastisch, sodass Schüsseln ordentlich abgedeckt 

oder Pausenbrote verpackt werden können. Die Tücher sind ab-

waschbar, eignen sich aber nicht für rohes Fleisch und Fisch. Her-

gestellt in Handarbeit.

Versch. Größen: S (23 x 28 cm ) 7 €, M (29 x 31 cm ) 8,50 €, 

L (30 x 36,5 cm ) 10,50 €, XL Brottuch (42,5 x 46 cm) 15,50 €,

3er-Set: 24,50 € 

Bestellungen: info@schmuttertaler-imkerei.de, Versand: 1,90 €

Schmuttertaler Imkerei, Achsheim, Tel. 08230 / 25 35, 

www.schmuttertaler-honig.de

Mie-Nudeln sind beliebt. Sie lassen sich schnell 

und einfach zubereiten und sehr vielseitig 

verwenden: in der Pfanne, der Suppe oder na-

türlich auch im Wok. Die aus dem asiatischen 

Raum bekannten Nudeln werden von ALB-GOLD 

in Bioqualität hergestellt. Sie sind zudem fettarm 

und ohne künstliche Zusatzstoffe und werden in 

einem besonderen Verfahren mit Wasserdampf, 

ganz ohne Frittieren produziert. 

Bereits vier Sorten der ökologischen Mie-Nood-

les made in Germany sind erhältlich. Ab sofort 

wächst die ALB-GOLD-Produktfamilie um die 

Sorte Bio-Mie-Noodles Dinkel + Buchweizen. In 

dem neuen Produkt werden Rohstoffe, wie sie 

in der Heimat des Familienbetriebs Tradition ha-

ben, zu einem ganz neuen Nudelgeschmackserlebnis kombiniert.

250-g-Beutel mit vier Nudelkuchen zu einem empfohlenen Ver-

kaufspreis von 2,29 € im Handel. Die weiteren Sorten sind Hartwei-

zen mit und ohne Ei (1,99 € bzw. 1,79 €), Weizenvollkorn (1,79 €) und 

Dinkel (1,99 €). www.alb-gold.de

Biogetränke ohne Weißzucker
4

Anzeigen

46 PUR seinPUR sein

Ooooommmtastisch

Das Yoga-Studio Wolke 34 im Herzen Augsburgs ist ein Ort der 

Inspiration. Auf 130 m² unterrichten erfahrene und sympathische 

Yoga-Lehrer unterschiedlicher Traditionen täglich verschiedene 

Yogastunden. Von Kundalini und Ashtanga Yoga über Power Yoga 

oder Hormon Yoga bis Yin Yoga gibt es für Anfänger wie Fortge-

schrittene ein umfangreiches Yogaprogramm für alle Levels.

Von Mai bis September kann man bei Yoga im Park unter freiem Him-

mel die beruhigende und ausgleichende Wirkung der Übungen erfah-

ren. Beim großen Opening haben alle Interessierten die Möglichkeit, 

gratis mitzumachen. Und auch bei Yoga im Kö-Park gibt es in Koope-

ration mit der Stadt Augsburg Anfang Juni zwei Wochen lang gratis 

Yogastunden ganz nach dem Motto „Sonnengruß statt Trinkspruch“. 

Di 01.05., 11 – 12.30 Uhr: Gratis Opening, Yoga im Park, Rotes Tor ne-

ben Freilichtbühne, Anm. erwünscht, anschl. Termine bis September

Yoga Studio Wolke34, Bäckergasse 34, Augsburg, www.wolke34.de

Naturmeditation und Kraftreise

Die Natur hält für jeden Menschen einen Platz bereit, an dem er 

sich wohlfühlen und ruhig werden kann. Der Natur zu lauschen, den 

Wind auf der Haut zu spüren, die Zartheit frischer Blätter und Blüten 

zu ertasten oder den Regen zu schmecken, bringt uns ins „Hier und 

Jetzt”. Naturpädagogin Sabine Kuhlang bietet in jeder Saison eine 

Naturkraftreise im Schmuttertal an, die dazu einlädt, die vielfältigen 

Möglichkeiten der Naturmeditation zu entdecken, um intensiv in Kon-

takt mit der Natur zu treten und ihre Kraft zu spüren. Die Teilnehmer-

Innen werden mit der Zeit entdecken, dass die Ruhe in ihnen ist.

Yogawalk: entspannt in die Woche

Atmen und Gehen sind zwei der natürlichsten und powervollsten 

Aktivitäten. Naturheilpraktikerin und Yogalehrerin Katrin Sturm bietet 

jeden Montagmorgen einen Yogawalk für einen entspannten Start in 

die Woche. Yogawalk bzw. Breathwalk geht zurück auf Yogi Bhajan 

und kombiniert kurze Yogasequenzen im Stehen, bewusstes Atmen, 

Walking und Aufmerksamkeitsübungen. Ein Yogawalk umfasst fünf 

Schritte: Aufwecken mit Streck- und Aufwärmübungen, Ausrichten, 

um eine gute Haltung für das Walken zu fi nden, Vitalisieren, bei dem 

zu einem speziellem Atemmuster zwei bis drei Phasen gewalkt wird, 

Balancieren mit Wahrnehmungs- und Dehnübungen sowie Integrie-
ren mit einer kurzen Meditation, auch Innerwalk genannt. 

Yogawalk, jeden Mo, 8.30 – 9.30 Uhr, Treff: Vor dem Rehazentrum 

Frischstraße am Eingang zum Siebentischwald, ohne Anm., ø

www.kundalini-yoga-augsburg.de

Gesundheit purPUR seinPUR seinPUR sein

Ooooommmtastisch Yogawalk: entspannt in die W

Wildnisküche Kochkurs

Eine kulinarische Zeitreise von der Steinzeit bis zur Moderne kann 

man mit diesem Kochkurs unternehmen. Im Frühjahr steinzeitlich am 

Feuer und in einer Kochgrube, im Sommer modern mit einem Solar-

ofen, wie zur Römerzeit im Lehmmantel und eisenzeitlich im Dutch-

Oven bereitet man das Essen mit saisonalen und regionalen Zutaten 

gemeinsam zu. Geschirr und Kochutensilien werden aus Naturmate-

rialien selbst gefertigt, das Feuermachen wird anhand verschiedener 

Methoden geübt, inklusive kleiner Kräuterkunde.

21.04., 14.07., 22.09., 17.11., jeweils 14 – 22 Uhr

Anzeigen

Zudem haben Sie die Möglichkeit, Ihr Unternehmen in der beliebten Rubrik Branchenbuch vorzustellen.

ADVERTORIALS

BRANCHENBUCH

Rubrik Gesundheit Produkttipps

„Das Purpur ist sehr gut gelungen,  

interessante Artikel, sehr ästhetisch – 

ausgezeichnet. Die Werbung ist nicht 

überfrachtet und und Purpur ist insge-

samt sehr ansprechend – Prädikat sehr 

wertvoll.“ 

Heilpraktikerin Feryal Genc Friedberg



Malrabatt
2 Ausgaben =   3  %
(innerhalb von 1 Jahr)

1/1 Seite
210 x 297 mm 
                + 3 mm Beschnitt
Ortspreis:	 1750 €
Grundpreis:	 2059 € 

Nr. 4, gültig ab 01.08.2022.  
Es gelten die AGB Nr. 5 des 
liesLotte Medien Verlages. 

1/2 Seite
quer: 190 x 137 mm
hoch:   92 x 275 mm 
Ortspreis:	 890 €
Grundpreis:     1047 € 

1/4 Seite
Eck: 92 x 137 mm
 
Ortspreis:	 475 €
Grundpreis:	 559 € 

1/8 Seite
quer: 92 x 60 mm 

Ortspreis:	 240 €
Grundpreis:	 282 € 

Format
A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 190 x 275 mm

Nur ganzseitige Anzeigen im 
Anschnitt, alle anderen Anzeigen 
ohne Beschnitt im Satzspiegel.

Orts- und Grundpreis
Der Ortspreis gilt für ortsansässige Kunden. 

Der Grundpreis gilt für auswärtige Kunden sowie 
für Werbeagenturen. Agenturrabatt wird auf den 
Grundpreis gewährt, wenn der Vertragsabschluss 
mit einer ordentlichen Werbeagentur vorliegt und 
druckfähige Daten angeliefert werden.

Umschlagplatzierung
U2 / U3 
Ortspreis:	 1950 €
Grundpreis:	 2294 € 

U4
Ortspreis:	 2450 €
Grundpreis:	 2882 €

U1 – Titel
auf Anfrage

Anzeigenpreisliste

Datenanlieferung
PDF/X-3, tiff, jpg 
CMYK, Auflösung: 300 dpi
keine Rabatte für  
Graustufen-Anzeigen

Für Nachbearbeitungen 
berechnen wir 50 € / Std.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. 

Beileger und Beihefter
auf Anfrage

           Tipp
Produkttipps
Preis nach Absprache

PUR            Tipp
Branchenbucheintrag 
– Klein: 
   5 Zeilen 		  59 €

– Groß: 
   5 Zeilen + Foto 	 98 €

PUR

PUR leben  .   PUR handeln        PUR sein

PUR

Erscheinung 
Frühjahr:  10.05.2022
Herbst:     01.11.2022

Anzeigenschluss
Frühjahr:   25.04.2022
Herbst:      10.10.2022

Purpur Magazin
liesLotte ® Medien Verlag
Schillstr. 129 b
86169 Augsburg
Inhaberin: Uta Börger

Tel. 	 0821/ 65 09 00 87
Fax: 	 0821 / 50 85 113
E-Mail: 	anzeigen@purpur-magazin.de

www.purpur-magazin.de
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Profiteam mit Herz
Die MacherInnen des Purpur-Magazins sind Vollprofis im Bereich Redaktion,  

Kundenbetreuung und Vertrieb. Seit über zwölf Jahren bringt der liesLotte  

Medien Verlag das beliebte Familienmagazin liesLotte heraus, das mit 25.000 Auflage 

das größte Publikumsmagazin in herausragender Qualität im Raum Augsburg ist.
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UTA BÖRGER
Inhaberin, Anzeigenleitung

Tel.:        0821 / 65 09 00 87
E-Mail:  anzeigen@purpur-magazin.de

GABI CYRAN-SYLLA
Kundenbetreuung

Tel.:        0821 / 219 68 80
Mobil:    01577 / 470 83 78
E-Mail:  kunden@purpur-magazin.de

100 %
authenti sch



www.purpur-magazin.de
www.lieslotte-medien-verlag.de

Purpur ® Magazin
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Schillstr. 129 b
86169 Augsburg
Inhaberin: Uta Börger

Tel.  0821/ 65 09 00 87
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E-Mail:  anzeigen@purpur-magazin.de
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