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. Die Erstausgabe hat mich nachhaltig
beeindruckt. GemaB dem Motto PUR leben,
PUR handeln, PUR sein ist die Themenaus-
wahl und -vielfalt sehr gut gelungen. Ich bin
gespannt auf die Herbstausgabe mit purem
Leben in Augsburg!”

Eva Weber, Oberbtirgermeisterin
Stadt Augsburg

PUR leben . PUR handeln PUR sein

Fokug pur PN WY,

Purpur —ist das nachhaltige pure Magazin fiir Augsburg und Umgebung aus dem Hause liesLotte.
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PUR leben — PUR handeln — PUR sein

v rund um die Leitgedanken Nachhaltigkeit und achtsames Leben

v~ qualitatsvolle Reportagen iiber Augsburger Menschen, Projekte, Initiativen und Firmen,
die sich fiir ein solidarisches Miteinander von Mitmenschen und Umwelt einsetzen

v_inspirierend fiir bewusstes und verantwortliches Handeln
v" abseits von oberflachlichen Lifestylethemen und Konsum
v’ Fokus auf puren Werten

v stets konsequent regional
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PUR leben . PUR handeln PUR sein

Werle pur Pw W

100 % EXPERTENTUM

Purpur hat den umfangreichsten nachhaltigen Veranstaltungskalender der Region.

Purpur ist unentbehrlicher Wegweiser und Informationsquelle fiir Augsburg.

100 % HERZBLUT

Purpur steht fiir leidenschaftlichen Journalismus. AusschlieBlich selbst recherchierte & geschriebene Artikel.

Purpur steht fiir nachhaltiges und soziales Engagement. Plattform fiir soziale und ehrenamtliche Initiativen.

100 % GELEBTE WERTE

Purpur steht fiir Werte. Wertschétzend. Vertrauensvoll. Herzlich.

Purpur steht fiir Partnerschaft. Faire, ehrliche und kooperative Zusammenarbeit mit unseren Kundlnnen.




immer, dass ich wenigstens im Nachhaltigkeits‘— ‘4 )
bereich gut informiert ware. Weiter so, ~ # PUR leben . PUR handeln @ PUR sein
ich freue mich auf die néchstg‘Ausgabe‘wd

.Ich gratuliere Ihnen und Ihrem Team ganz

herzlich zu diesem sehr gelungenen Heft.

Ich bin begeistert, was Augsburg und die

Umgebung alles zu bieten hat — und ich dachte M I P @

»

Sabin@ Slawik, stellvertretende L3
sitzende Katholischer D?uscber v Erwachsene 18—-99 J.
V.

Landesverband Bayern & o
. v  werteorientierte Menschen

v Verbraucher, die Wert auf qualitétsvolle, natiirliche und hochwertige Produkte legen
v Verbraucher, die faire und nachhaltige Alternativen zum konsumorientierten Lifestyle suchen
v"Menschen, die ihr Leben und Handeln reflektieren

v"Menschen, die sich auf den Weg machen, das pure Leben wertzuschétzen
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Auflage: 15.000 FRUHJAHR: 15. April
Erscheinung: 2xim Jahr Anzeigenschluss: 25. Mérz
Format: A4
Ausfiihrung: hochwertiges Umweltpapier in bester HERBST: 15. Oktober

Qualitat Anzeigenschluss: 25. September
Druck: 4-farbig

in unserer Region produziert
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., Wir — der Verein Naturoase e.V in Usters-
bach — mochten Ihnen zunachst ein dickes
Lob aussprechen: Die Zeitschrift Purpur ist
ein gelungenes Beispiel dafir, wie Informa-

P tionen ansprechend, klar, in tollem , Outfit”

Y prasentiert werden kénnen. Es kamen an

uns als Verteiler der Zeitschrift nur positive
begeisterte Riickmeldungen!”

Naturoase e.V. Ustersbach
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PUR leben . PUR handeln PUR sein
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Purpur wird an circa 500 Verteilstellen in Augsburg Stadt sowie dem engeren Umkreis

qualitdtsvoll ausgelegt.

Biberbach

VERTEILSTELLEN:
® ausgesuchte zielgruppennahe Geschafte

® Bioladen

® Firmen mit Nachhaltigkeitsgedanken

® Anbieter alternativer Gesundheit

Aystetten ‘

/
: Stadt
Augsburg
Friedberg
Diedorf '
essertshausen

Mering

e gffentliche Einrichtungen

o Kulturstatten

® Biichereien

@ Freizeiteinrichtungen

Bobingen




.Das Purpur ist sehr gut gelungen,
interessante Artikel, sehr asthetisch —
ausgezeichnet. Die Werbung ist nicht
Uberfrachtet und und Purpur ist insge-
samt sehr ansprechend — Pradikat sehr
wertvoll.”

Heilpraktikerin Feryal Genc Friedberg

Aubrerkgamkedd pur

Préasentieren Sie lhr Angebot gerne als klassische Anzeige, siehe Preisliste.

ADVERTORIALS

Pw WY,

PUR leben . PUR handeln PUR sein

Idee: Sie haben auch die Mdglichkeit, Ihr Angebot und Ihr Unternehmen interessant und lebendig als Advertorial darzustellen.

Fesseln Sie unsere Leser:innen mit einer spannenden Geschichte. Wir unterstiitzen Sie gern dabei.

Die Ustersbacher Brauerei

Biere & Erfrischungsgetranke
By aus der Region -
umweltschonend produziert

ieb stellt sich vor

Natr bestmtgic e

D% Zi.el: Die Wﬂiuﬂ‘uzww Brawerei DUMM

Yogawalk: entspannt in die Woche
{ W

010105, 11-1230 Une Gt
ben b

Yoga St Walke2s, Bicker

Naturmeditation und Kraftreise
3 =)

Anasigen

I Bio-Mie-Noodles mit

2 6 Biokaffee (

;

Dokl (1996) whwealbgld e

3 Natiirlich eingewickelt
——

BRANCHENBUCH

Rubrik Gesundheit

Zudem haben Sie die Mdglichkeit, Ihr Unternehmen in der beliebten Rubrik Branchenbuch vorzustellen.

Produkttipps
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Purpur ® Magazin
liesLotte® Medien Verlag

liGSLOTTe, Schillstr. 129b

86169 Augsburg

M E D | E N Inhaberin: Uta Bérger
VERLAG | T  o0s21/65090087

Fax: 0821/5085113
E-Mail: anzeigen@purpur-magazin.de

GEME|NWOHL7*/\ WWW.purpur-magazin.de

P et L www.lieslotte-medien-verlag.de
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Erscheinung

Friihjahr: 10.05.2022 ° ’ ’ .
Nr. 3, giltig ab 20.10.2021.

Herbst: 15.10.2022 Ahﬁ%%{)rw EsrgeI?:nlgi:AGBNr.Sdes im M.
liesLotte Medien Verlages. @

Anzeigenschluss

Friihjahr: 25.04.2022
Herbst: 25.09.2022

’

Purpur Magazin
liesLotte® Medien Verlag
Schillstr. 129b

86169 Augsburg
Inhaberin: Uta Borger

Tel.  0821/65090087

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

1/1 Seite
210 x 297 mm

+3 mm Beschnitt
Ortspreis: 1650 €
Grundpreis: 1941 €

Umschlagplatzierung
u2/u3

Ortspreis: 1795 €
Grundpreis: 2112 €

U4

1/2 Seite

quer: 190 x 137 mm
hoch: 92x 275 mm
Ortspreis: 820€
Grundpreis: 965 €

Beileger und Beihefter

1/4 Seite
Eck: 92 x 137 mm

Ortspreis: 425¢
Grundpreis: 500 €

@ Tipp

Produkttipps

PUR leben . PUR handeln PUR sein

1/8 Seite
quer: 92 x 60 mm

Ortspreis: 220€
Grundpreis: 259 €

@ Tipp

Branchenbucheintrag

Ortspreis: 2250 € auf Anfrage Preis nach Absprache —Klein:

Grundpreis: 2647 € 5 Zeilen 49€
U1 - Titel —Grof:

auf Anfrage 5 Zeilen + Foto 88 €
Format Datenanlieferung Malrabatt Orts- und Grundpreis

A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 190 x 275 mm

Nur ganzseitige Anzeigen im
Anschnitt, alle anderen Anzeigen

PDF/X-3, tiff, jpg

CMYK, Auflésung: 300 dpi

keine Rabatte fiir
Graustufen-Anzeigen

2 Ausgaben= 3%
(innerhalb von 1 Jahr)

Der Ortspreis gilt fiir ortsanséssige Kunden.

Der Grundpreis gilt fiir auswértige Kunden sowie
fiir Werbeagenturen. Agenturrabatt wird auf den
Grundpreis gewahrt, wenn der Vertragsabschluss

x:  0821/5085113
Mail: anzeigen@purpur-magazin.de

~  www.purpur-magazin.de

ohne Beschnitt im Satzspiegel. Fiir Nachbearbeitungen

berechnen wir 50 €/ Std.

mit einer ordentlichen Werbeagentur vorliegt und
druckfahige Daten angeliefert werden.
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Die Macherlnnen des Purpur-Magazins sind Vollprofis im Bereich Redaktion,
Kundenbetreuung und Vertrieb. Seit (iber zwdlf Jahren bringt der liesLotte

Medien Verlag das beliebte Familienmagazin liesLotte heraus, das mit 25.000 Auflage
das grofte Publikumsmagazin in herausragender Qualitatim Raum Augsburg ist.

100 %
AUTHENTISCH

T - —
UTA BORGER ANJA MUCHAN GABI CYRAN-SYLLA ROBERT DUNZ
Inhaberin, Anzeigenleitung Kundenbetreuung Kundenbetreuung Kundenbetreuung
Tel:  0821/65090087 Mobil: 0162/ 906 9681 Tel ~0821/2136880 Mobil: 0175/3332760
Tel.: 0821/5085111 Mobil: 01577 /4708378

E-Mail: anzeigen@purpur-magazin.de E-Mail: media@purpur-magazin.de

E-Mail: kunden@lieslotte.de E-Mail: kunden@purpur-magazin.de



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN s, gatig ab or.03202

§ 1 Geltungsbereich, Anderungen, Anzeigenauftrag

1. Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen gelten fiir alle Vertrage
zwischen dem liesLotte Medien Verlag, Uta Bérger, Schillstr. 129 b, 86169
Augsburg (nachfolgend Verlag) und seinen Kunden (nachfolgend Auftraggeber).

2. Aligemeine Geschaftshedingungen des Auftraggebers finden keine
Anwendung, auch dann nicht, wenn der Verlag diesen Geschéftshedingungen
nicht ausdriicklich widerspricht. Miindliche Nebenabreden bestehen nicht.

3. Der Verlag behilt sich vor, diese AGB zu &ndern, inshesondere bei einer
Anderung der gesetzlichen Vorschriften oder der hichstrichterlichen
Rechtsprechung, mit dem Ziel, diese AGB entsprechend den Erfordernissen
der geénderten Rechtslage anzupassen. Im Falle einer Anderung von AGB
wird der Verlag dem Kunden die neue Fassung der Bestimmungen unter
Hervorhebung der Anderungen unverziiglich iibermitteln.

4. Anzeigenauftrag im Sinne dieser Allg inen Geschéftshedingungen ist
jeder Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel, z.B. die Einlage
von Werbeflyern (nachfolgend insgesamt als ,, Anzeigen” bezeichnet) von
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Zeitschrift zum Zweck
der Verbreitung.

§ 2 Vertragsschluss, Rechtliche Verantwortung und Vertragsinhalt

1. Der Verlag ist frei, Angebote von Kunden ohne Angabe von Griinden
abzulehnen. Der Anzeigenvertrag kommt mit Absendung der
Auftragsbestétigung und Zugang derselben beim Auftraggeber zustande. Ist
der Zugang der Auftragsbestétigung beim Auftraggeber nicht festzustellen
und liegt keine gegenteilige Mitteilung des Auftraggebers vor, kommt der
Vertrag mit der Verdffentlichung der Anzeige zustande.

2. Fiir die Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel,
inshesondere fiir den Inhalt, dessen Richtigkeit und rechtliche Zuldssigkeit ist
nur der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ist berechtigt, bei Anzeigen,
deren Inhalte gegen gesetzliche oder behdrdliche Verboten oder gegen die
guten Sitten verstoBen, ohne vorherige Mitteilung an den Auftraggeber die
Verbreitung/Verdffentlichung zu verweigern. Der Auftraggeber wird hiervon
unverziiglich unterrichtet. Die Zahlungsverpflichtung des Auftraggebers
bleibt unberiihrt.

3. Es besteht kein Ausschluss von Konkurrentenanzeigen. Sollen Anzeigen von
Konkurrenten des Auftraggebers auf derselben, einer gegeniiberliegenden
Anzeigenseite oder in sonstiger Form ausgeschlossen werden, bedarf es
einer entsprechenden schriftlichen Vereinbarung.

4. Der Auftraggeber kann nicht verlangen, dass eine Anzeige oder Beilage an
einer bestimmten Stelle verdffentlicht wird, es sei denn, die Vertragsparteien
haben ausdriicklich etwas Anderes schriftlich vereinbart.

5. Istim Rahmen eines Anzeigenauftrags das Recht zum mehrfachen Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzurufen. Erfolgt der Abruf nicht, endet der
Anzeigenauftrag innerhalb der Jahresfrist, die Zahlungsverpflichtung des
Auftraggebers bleibt hiervon unberiihrt.

§ 3 Pflichten des Auftraggebers, Vertragsabwicklung

1. Der Auftraggeber hat den Anzeigentext entsprechend den Vorgaben des
Verlags zu erstellen und zu iibermitteln. Bei fernmiindlich oder miindlich
iibermittelten Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen
und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler
keine Haftung. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der
Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt an.

2. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Freiheit von Rechten Dritter
an den zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus
der Ausfiihrung des Auftrags gegen den Verlag erwachsen. Mit der Erteilung
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten
der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaRgabe der jeweils giiltigen Mediadaten.

3. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes oder der Beilagen sowie
der Fehlerfreiheit ist der Auftraggeber verantwortlich. Der gelieferte
Anzeigentext wird nicht Korrektur gelesen. Anderungen durch den Verlag
erfolgen grundsétzlich nicht. Der Verlag gewahrleistet die fiir den Auftrag
tibliche Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

4. Anspriiche gegen den Verlag bei fehlerhaften Anzeigen sind dann

ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber die Maglichkeit hatte, vor
Drucklegung auf den Fehler hinzuweisen und die korrekten Daten bis zum
Anzeigenschluss nachzuliefern. Der Anzeigenschluss wird in den Mediadaten
verdffentlicht. Der Verlag ist nicht verpflichtet, nochmals eine Nachfrist zu
setzen. Werden die Daten nicht bis zum Anzeigenschluss vom Auftraggeber
nachgeliefert, insbesondere wenn der Auftraggeber die Mangelhaftigkeit der
Daten kannte, darf der Verlag mit den ihm zur Verfiigung stehenden Daten die
Anzeige verdffentlichen. Der vollstéandige Vergiitungsanspruch des Verlages
bleibt unberiihrt. Wird die Anzeige wegen Fehlerhaftigkeit nicht verdffentlicht,
gilt 85 Abs. 1 Satz 1 analog.

5. Soll der Verlag den Anzeigentext erstellen und/oder gestalten, ist eine
entsprechende Vereinbarung zu treffen. Ist die Ubermittiung von
Korrekturabziigen dabei ausdriicklich individualvertraglich vereinbart,
werden diese im pdf-Format erstellt. Der Auftraggeber ist verantwortlich fiir
die inhaltliche Richtigkeit der Korrekturabziige. Soweit der Auftraggeber nicht
innerhalb einer ihm gesetzten Frist Anderungswiinsche schriftlich geltend
macht, gilt der Korrekturabzug als genehmigt. Ist eine Frist nicht ausdriicklich
bestimmt, so betrégt sie eine Woche ab Zugang der Korrekturabziige
beim Auftraggeber. In den Anzeigenpreisen sind maximal 2 Korrekturldufe
inklusive. I.U. werden Korrekturabziige nicht erstellt.

Druckunterlagen werden nur auf ausdriickliche Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt.

§ 4 Vergiitung, Zahlungshedingungen, Preisé@nderungen

1. Die Vergiitung richtet sich, soweit nicht anders schriftlich vereinbart, nach den
zum Zeitpunkt des Anzeig ftrags geltenden Mediadaten, einsehbar unter
www.lieslotte.de/mediadaten

2. Alle Rechnungen des Verlags sind innerhalb von 14 Tagen seit
Rechnungszugang fallig. Sémtliche Preise verstehen sich als Nettopreise
in Euro, zuziiglich der im Zeitpunkt der Anzeigenverdffentlichung geltenden
gesetzlichen Mehrwertsteuer.

3. Der Verlag behlt sich die Ablehnung von Schecks sowie anderen unbaren
Zahlur itteln vor. Deren Annahme erfolgt nur zahl halber. Eine
Zahlung gilt erst mit Gutschrift auf dem Konto des Verlags als erfolgt, bei
einer Scheckzahlung, wenn die Gutschrift vorbehaltlos erfolgt ist. Zahlungen
in fremder Wéhrung werden gemaR Bankabrechnung gutgeschrieben.
Bankgebiihren sind vom Auftraggeber zu tragen. Skonti werden bei
Abschluss einer Einzugserméchtigung gemaR den Mediaten gewéhrt.

4. Der Verlag darf eine angemessene Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum
Anzeigenschlusstermin und/oder von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungshbetrdge abhingig zu machen.

5. Liegen zwischen der Auftragsbestétigung und der Verd g
einer Anzeige mehr als 5 Monate, und &ndern sich zwischenzeitlich die
Mediadaten, so gelten die Anzeigenpreise im Zeitpunkt der Verdffentlichung.
Der Verlag wird den Auftraggeber hierauf in der Anderungsmitteilung
nochmals besonders hinweisen. Die Preisdnderung wird wirksam, wenn der
Kunde einer Preisénderung nicht innerhalb von zwei Wochen nach Zugang
der Anderungsmitteilung widerspricht. Widerspricht der Auftraggeber zuvor,
haben beide Vertragsparteien das Recht, den Vertrag ohne Frist zu kiindigen.

oh

§ 5 Stornierung und Riicktritt
Stornierungen durch den Auftraggeber bediirfen der Schriftform.

Stornierungen von klassischen Anzeigen sind bis zum Anzeigenschluss kostenfrei
maglich. Der Anzei hluss ist in den Mediad genannt. Nach Ablauf dieser
Frist werden im Falle einer Stornierung 100 % des Anzeigenpreises fallig. Gleiches
gilt, soweit Anzeigenvorlagen durch den/die KundIn nicht angeliefert werden aus

Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat.

Sollte der Verlag bereits Leistungen erbracht haben, z.B. Schreiben eines Adver-
torials, Anzeigenerstellung und / oder -gestaltung, wird unabhangig von Fristen
die tatséchlich geleistete Arbeit und der Aufwand durch den Verlag abgerechnet.
Diese werden mit einem Stundensatz von 50 € netto berechnet. Die Abrechnung
erfolgtim 15-Minuten-Takt. Nach dem Anzeigenschluss ist zuséatzlich noch der
Anzeigenplatz mit 100 % der gebuchten Summe féllig.

§ 6 Aufrechnung und Zuriickbehaltungsrechte, Abtretung

1. Der Auftraggeber kann nur mit rechtskréftig festgestellten,
entscheidungsreifen oder unbestrittenen Gegenforderungen aufrechnen.
Ein Zuriickhaltungsrecht kann nur geltend gemacht werden, soweit es auf

demselben Vertragsverhéltnis beruht.

2. Unternehmern und juristischen Personen des offentlichen Rechts ist die
Abtretung von Rechten an Dritte ohne Zustimmung des Verlags nicht
gestattet.

§ 7 Nutzungsrechte

1. Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die
Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fir die
Anzeigenverdffentlichung zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Ein Priifpflicht des Verlags besteht
nicht. Der Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages
von allen Schadensersatzanspriichen Dritter frei, einschlieBlich der Kosten
fiir Rechtsverfolgung und Rechtsverteidigung.

2. Der Auftraggeber {ibertragt dem Verlag sémtliche fiir die Nutzung der Werbung
in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, éffentlichen Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank
und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrages notwendigen Umfang, ggf. auch individualvertraglich. Vorgenannte
Rechte werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt sowie zeitlich begrenzt auf
das Auftragsverhéltnis iibertragen. Der Auftraggeber tritt mit Abschluss des
Anzeigenvertrags die genannten Rechte an den Verlag unentgeltlich ab, der
Verlag nimmt die entsprechend Abtretung an.

3. Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag unverziiglich schriftlich iiber
bg Unterl klarungen oder ei ilige Verfii im
Zusammenhang mit einer in Auftrag gegebenen Anzeige zu informieren.

4. Erstellt der Verlag fiir den Auftraggeber Texte, Grafiken oder dhnliche
schutzrechtsfahige Leistungen im Rahmen von § 4 Abs. 4, erhélt der
Auftraggeber hieran ein zeitlich auf den Anzeigenauftrag befristetes,
einfaches und nicht iibertragbares Nutzungsrecht. Die Einrdumung von
Nutzungsrechten wird erst mit vollstdndiger Entrichtung der Vergiitung
wirksam. Eine Weiterverwendung (Vervielfaltigung, Verbreitung oder
offentliches Zugénglichmachen) auBerhalb des Anzeigenauftrags ist nur mit
ausdriicklicher schriftlicher 1g des Verlages zuldssig.

5. Zudem gelten die zusétzlichen AGB — Zustimmung (iber die Verwertungsrechte
an Foto-, Film- und Lichtbildaufnahmen (Seite 2).

§ 8 Gewabhrleistung

1. Der Verlag gewahrleistetim Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten insh dere die drucktechnisch
ordnungsgeméaRe Durchfiihrung des Auftrags, soweit der Auftraggeber
seinen diesbeziiglichen Mitwirkungspflict (inshesondere seiner Pflicht
zur Anzeigenerstellung entsprechend der Dateivorgaben) ebenfalls
ordnungsgemaR nachgekommen ist. Der Verlag haftet nicht, wenn er
aufgrund von Vorlagen, Vorgaben und/oder Freigaben des Auftraggebers
gehandelt hat.

2. Offensichtliche Mangel der Anzeige, die in die Verantwortungssphére des
Verlags fallen, muss der Auftraggeber unverziiglich nach Erscheinen der
Anzeige geltend machen. Ist der Auftraggeber Unternehmer oder eine
juristische Person des 6ffentlichen Rechts, {iberldsst er dem Verlag die
Wahl der Art der Nacherfiillung zur Beseitigung des Mangels. Ist diese
nicht mdglich, bestimmen sich die Rechte nach dem Gesetz. Anspriiche des
Auftraggebers wegen eines Mangels verjahren innerhalb von 12 Monaten. Im
Ubrigen gelten die gesetzlichen Vorschriften.

89 Haftung

1. Der Verlag haftet bei Vorsatz und grober Fahrléssigkeit in vollem Umfang
nach den gesetzlichen Bestimmungen. Bei Schaden aus Verletzungen des
Lebens, des Kérpers, der Gesundheit, des Produkthaftungsgesetzes oder
von wesentlichen Vertragspflichten haftet der Verlag dariiber hinaus bereits
fiir jede Fahrlassigkeit. Dasselbe gilt, wenn der Verlag eine Garantie fiir die
Beschaffenheit der vertraglichen Leistung iibernommen hat. Eine dariiber
hinaus gehende Haftung besteht nicht.

2. Hat der Verlag leicht fahrléssig eine vertragswesentliche Pflicht verletzt, ist
die Ersatzpflicht fiir Sachschéden auf den typischerweise entstehenden,
verniinftigerweise vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Eine dariiber hinaus
gehende Haftung besteht nicht.

3. Vertragswesentliche Pflichten sind solche, die dem Kunden Rechtspositio-
nen verschaffen, welche ihm der Vertrag nach seinem Inhalt und Zweck
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gerade zu gewahren hat sowie solche, deren Erfiillung die VE R LAG
ordnungsgeméaRe Durchfiihrung des Vertrages tiberhaupt

erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Kunde regelméRig vertraut und
vertrauen darf.

4. |st die vertragliche Haftung ausgeschlossen oder beschrénkt, gilt dies
auch fiir die persdnliche Haftung von Arbeitnehmern, Vertretern oder
Erfiillungsgehilfen des Verlags.

5. Haftet der Verlag gem. Absatz § 9 Absatz 1, verbleibt es bei der gesetzlichen
Verjahrungsfrist, im Ubrigen ist Verjahrungsfrist gegeniiber Unternehmern
wegen eines Mangels auf 12 Monate beschrénkt.

§ 10 Ankiindigungsfrist fiir den Einzug von SEPA-Lastschriften

Nimmt der Auftraggeber am SEPA-Lastschriftverfahren (SEPA-Firmenlastschrift)
teil, wird ihm der Bankeinzug spétestens einen Werktag vorher angekiindigt. Der
Einzug wiederkehrender Zahlungen mit gleichen Betrdgen wird einmal jéhrlich
angekiindigt.

§ 11 Hohere Gewalt; Selbstbelieferungsvorbehalt

Ereignisse aller Art, die von den Parteien nicht verschuldet sind (Streik,
Betriebsstorungen, Transportstérungen, Liefersperren, Naturereignisse, Unruhen,
Krieg usw.), entbinden den Verlag von seiner Leistungspflicht fiir die Dauer der
Behinderung.

§ 12 Anzeigenbelege

Der Verlag liefert nach Vereinbarung einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei hnitte, Belegseiten
oder vollsténdige Beleghefte geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlages iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

§ 13 Anzeigenkennzeichnung

Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige”, ,,Anzeigensonderverd
ffentlichung” oder ,Verlagsveréffentlichung” deutlich kenntlich gemacht. Dies
gilt auch fiir die auf der Website www.lieslotte.de eingestellten kostenpflichtigen
PR-Texte und Online-Banner.

§ 14 Datenschutz

Der Verlag erhebt, verarbeitet und speichert Daten zur Auftragsabwicklung,
Pflege der laufenden Kundenbeziehung sowie zum postalischen Versand

von Informati 1zu Angeb und Dienstleistungen. Diese Kundendaten
werden gem. § 33 BDSG elektronisch gespeichert. Die Daten werden

Dritten nicht direkt zugénglich gemacht und stets nach den Bestimmungen

des Bundesdatenschutzgesetzes behandelt. Die Daten werden zur
Vertragsabwicklung verarbeitet und genutzt. Eine Weitergabe der Daten an
Dritte erfolgt nicht, sofern dies nicht zur Erfiillung des Vertragsverhaltnisses

mit dem Kunden erforderlich ist bzw. hierzu nicht eine gesetzliche oder
behordlich angeordnete Verpflichtung besteht. Mit der technischen
Durchfiihrung der Datenverarbeitung werden teilweise externe Dienstleister als
Auftragsdatenverarbeiter im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes beauftragt.

§ 15 Erfiillungsort, Schriftform, Gerichtsstand & anwendbares Recht

1. Erfiillungsort fiir alle sich aus der Geschéftsbeziehung zwischen dem Verlag und
dem Auftraggeber ergebenden Leistungspflichten ist der Sitz des Verlages, wenn
nicht die Vertragsparteien ausdriicklich etwas Anderes vereinbaren.

2. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Person des dffentlichen
Rechts ist oder dem dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen sind
miindliche Nebenabreden oder Zusagen, die von diesen Allgemeinen
Geschéftsbedingung bweichen, sind nur wirksam, wenn der Verlag
sie schriftlich bestatigt. Dies gilt auch fiir einen Verzicht auf dieses
Formerfordernis. Eine durch Telefax oder E-Mail ibermittelte Erkldrung steht
der Schriftform gleich.

3. Gerichtsstand fiir alle Anspriiche aus der Geschéftsbeziehung ist
ausschlieBlich Augsburg, wenn der Auftraggeber Kaufmann, eine juristische
Person des dffentlichen Rechts ist oder zum 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen zéhlt oder in Deutschland keinen allgemeinen Gerichtsstand
hat. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des
Kollisionsrechts und des UN-Kaufrechts (CISG).



AGB: ZUSTIMMUNG UBER DIE VERWERTUNGSRECHTE AN FOTO-,

FILM- UND LICHTBILDAUFNAHMEN

Nr. 2, giiltig ab 01.01.2017

§ 1 Vertragsgegenstand

(1) Der Rechteinhaber raumt der Lizenznehmerin umfassend alle Rechte am
Bild- und Filmmaterial (Lichtbilder, Lichtbildwerke, Filme in Bildforma-
ten und Verbreitungsformen wie z.Bsp. jpeg, raw, bmp, dng, exr, jp2,
pg, jng, png, psd, Film, Kino, Fernsehen, PC, Streaming, RealVideo,
Flash, Quicktime, MP2-7, DIRAC,Theora,Flac,VP6-8, AAC, 0GG, HD,
HD+,HuffYUV, CorePNG (OpenSource) LCL-Codec, Lagarith, FFV1, MSU
Lossless; AZW; HDV (Videoformat), AVCHD, WMV, WebM.) gem. § 2 ein
und gibt an, dass er im alleinigen Besitz aller erforderlichen Rechte ist
resp. bevollméachtigt ist, diese der Lizenznehmerin maglichst vollumféng-
lich einzurdumen.

Die Lizenznehmerin nimmt das Angebot zu den nachfolgenden Bedin-
gungen an.

(2) Die Lizenznehmerin wird die vom Rechteinhaber iiberlassenen Lichtbild-
werke und Filme fiir Werbe- und redaktionelle Zwecke sowohl in Print-
wie auch in allen Onlinemedien der Lizenznehmerin (inkl. Social Media
wie Facebook, Instagram oder Nachfolgemodellen sowie bislang noch
nicht bekannten, oder neuen Alternativen davon) nutzen. Online sind die
Bildwerke und Filmaufnahmen weltweit abrufbar.

§ 2 Rechteeinraumung

(1) Zur Verwirklichung des in der Prédambel genannten Zweckes raumt
der Rechteinhaber der Lizenznehmerin unentgeltlich und fiir die Dauer
dieses Vertrags unwiderruflich, raumlich und zeitlich unbeschrénkt, frei
von Rechten Dritter, das Recht zur Verwertung ein.

(2) Dies umfasst insbesondere auch:

(a) das Recht, die vertragsgegensténdlichen Fotos (Lichtbilder oder -werke)
und Filme der Offentlichkeit ganz oder teilweise im Rahmen der Nutzung
zur Online-, Print- oder Fernsehwerbung zuganglich zu machen (“Recht
der Offentlich-Zuganglichmachung”);

(b) das Recht, zur Einspeicherung der Bildwerke und Filme in der Website
der Lizenznehmerin sowie auf Abruf von Besuchern der Website hin zu
vervielfaltigen (Downloadmaglichkeit);

(c) das Recht der elektronischen Bildbearbeitung, etwa durch Retuschie-
rung oder Montagen. Der Lizenznehmer ist berechtigt, die vertragsge-
gensténdlichen Bilderwerke sowie Filme ausschnittsweise zu benutzen,
zu bearbeiten und zu konvertieren. Bei Anderungen wird die Lizenzneh-
merin immer die ethischen Grundsatze des Werberates beachten und nie
ethisch anstdRige Veranderungen vornehmen oder vornehmen lassen.

(3) Die Nutzungsrechteeinrdumung umfasst auch Rechte, die zur Erreichung
des Vertragszwecks erforderlich sind, aber erst auf Grund neuer Geset-
zeslage oder aus anderen Griinden nachtréglich an den vertragsgegen-
standlichen Fotos entstehen, ohne dass hierdurch eine neue Nutzungsart
begriindet wird.

§ 3 Garantie

Der/Die Rechteinhaber versicher(n)t und steh(en)t dafiir ein, dass er/sie In-
haber aller Rechte an den vertragsgegensténdlichen Bildwerken und Filmen
ist/sind und in der vertragsgegensténdlichen Form frei iiber sie verfiigen
kann/kénnen. Der/Die Rechteinhaber garantier(t)en, dass die lizenzierten
Inhalte frei von Rechten Dritter sind. Ist dem/den Rechteinhaber(n) bekannt,
dass an irgendwelchen Bestandteilen der vertragsgegensténdlichen Fotos
Rechte Dritter bestehen, so wird der Lizenznehmer hierauf unverziiglich
hingewiesen. Der/Die Rechteinhaber stell(t) en den Lizenznehmer von
Anspriichen Dritter in diesem Zusammenhang frei und ersetz(t)en ihm ggf.
die Kosten der Rechtsverteidigung.

§ 4 Kiindigung und Lizenzdauer

(1) Die schriftliche Kiindigung aus besonderem Grund bleibt unbertihrt. Ein
Kiindigungsgrund ist ein VerstoR des Lizenznehmers gegen die Pflichten
aus diesem Vertrag oder der fortgesetzte VerstoR gegen Nebenpflichten
trotz mindestens zweimaliger Aufforderung zur Beendigung des Pflicht-
verstoBes, der dem anderen Vertragspartner ein Festhalten am Vertrag
und die weitere Zusammenarbeit unzumutbar macht.

(2) Soweit der Vertrag zeitlich limitiert werden soll, ist dies gesondert zu
vereinbaren.

§ 5 Loschungspflicht bei Kiindigung

Die Lizenznehmerin verpflichtet sich, nach Beendigung des Vertragsverhalt-
nisses alle vertragsgegensténdlichen Bildwerke und Filme, die bei ihr (auf
eigenen Servern und Computern oder Datentragern) vorliegen, zu léschen.
Eine Verpflichtung zur Léschung von Datenmaterial im Internet, inshesonde-
re bei Google besteht dariiber hinaus nicht.

§ 6 Schlusshestimmungen

(1) Dieser Vertrag unterliegt aussch_ljel&lich deutschem Recht. Miindliche
Nebenabreden bestehen nicht. Anderungen oder Ergdnzungen dieses
Vertrages bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

(2) Anspriiche aus diesem Vertrag konnen weder abgetreten, noch
verpfandet, noch mit dem Recht eines Dritten belastet werden, soweit
die andere Partei dem nicht ausdriicklich zustimmt. Erfiillungsort ist der
Verlagssitz.
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